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FESTA JUNINA:
HIBRIDISMO CULTURAL

Valdir Morigi

Introducdo

- Este artigo é -resultado da tese de
doutoramento na area de Sociologia,
intitulada Imagens recortadas, tradigbes
reinventadas: as narrativas da festa junina
em Campina Grande - Paraiba. O foco
central do estudo se consistiu em
compreender quais 0s formatos atuais das
festas denominadas populares, que
processos de transformagéo elas sofreram
desde que passaram a ser realizadas no
Brasil. Iniciamente, essas festas possuiam
um carater religioso, uma vez que a Igreja
mantinha o controle sobre o ritual;
entretanto, com o passar do tempo, elas
adquirem um cardter claramente profano.

Assim, as expressdes das culturas
tradicionais, marcadas pelos caracteres
espontaneos, genuinos, originais e vinculos
identitarios locais e regionais como as
festas juninas no Nordeste e outros rituais
assumem, no contexto social contem-

poraneo, a feigdo de grandes espetaculos
urbanos,- aderindo a logica da sociedade
urbano-industrial, tornando-se produto da
indastria cultural. Mesmo assim, a festa
junina permite uma reelaboragéo
imaginaria das nogdes de identidade
regional e da cultura local. O que se
constituiu como problema centrai da
pesquisa compreender quais sdo as
diferentes significagbes da festa. Isso levou
a necessidade de trabalhar com as suas
diferentes narrativas. As narrativas foram
construidas a partir dos seguintes eixos:
aqueles que conceberam a festa, seus
idealizadores fundadores e organizadores;
aqueles que vivem a festa hoje, 0s
participantes e os barraqueiros; aqueles que
viveram a festa anftiga, pessoas
pertencentes as geragbes mais velhas, e
aqueles que promovem a festa, a midia, o
Departamento de Turismo, a Prefeitura
Municipal e as empresas. Assim, a festa

~junina é entretecida por meio de um



conjunto de narrativas mediadoras de
sentido que constroem a teia significativa,
envolvendo os seus lagos simbélicos com
o imaginario coletivo regional.

Desta forma, com objetivo de estudar
as diversas narrativas da festa junina e a
composicao de seu cardter hibrido foram
tomadas as narrativas dos organizadores,
participantes, barraqueiros e sobre a festa
junina. Além dos trés segmentos
pesquisados, fizeram parte da investigagao
as narrativas: publicitarias, da midia
impressa € eletrdnica e a iconografica. A
partir da anlise, formam identificados quais
os principais elementos que envolvem a
teia significativa e quais os componentes
hibridos da festa. Na pesquisa de campo
realizada sobre o evento Maior Sao Jodo do
Mundo em Campina Grande, na Paraiba,
na edicdo de 1999, procurou-se verificar
também como interagem e se confrontam
as temporalidades, os sentidos e os
elementos da cultura tradicional regional
com os elementos da cultura indus-
trializada.

1 As Narrativas da Festa e a Construgdo do
Tecido Cultural Hibrido

As narrativas dos organizadores,
barraqueiros e participantes sobre a festa
junina, envolvem varios elementos os quais
sdo identificados e associados a tradigdo
(passado) e ao moderno (presente). Por
meio das narrativas foi possivel perceber
como & construida a teia significativa que
gnvolve o imagindrio dos trés segmentos
pesquisados e como sdo decodificadas as
modificagbes recentes da festa. A partir da
andlise foi possivel verificar como se
entrelaga a rede de significados da festa
com as dimensdes imaginarias temporais,
passado e presente € futuro.

Além das trés dimensdes apontadas
acima sobre a forma de conceber e dividir
o tempo na consciéncia social histérica
(passada/presente/futuro), os rituais
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coletivos, também emergem da memoria
como outras dimensdes temporais que se
salientam 2 consciéncia na tentativa de
sinalizar e demarcar o tempo social
instituido. Essas nogdes foram cunhadas
por Castoriadis (1982) e referem-se ao
tempo imagindrio e tempo identitario.
Entretanto, para finalidade deste artigo
concentro-me em trés narrativas iden-
tificadas no enredo da constru¢ao social
do tecido cultural hibrido, sdo as narrativas:
publicitdria, mididtica e iconografica.

-1. 1 A Narrativa Publicitaria

A narrativa publicitaria é composta das
imagens, idéias sobre a festa e o seu lugar
e foi possivel através da analise do contelido
veiculado em meios publicitarios, jornais e
boletins de servigo da Prefeitura, fofders,
panfletos, folhetos e outros materiais
impressos pelos 6rgdos de divulgagdo do
Departamento de Turismo da Prefeitura e
do Estado, bem como pelos organizadores
da festa junina. A partir da coleta do material
observou-se que o poder publico municipal
tem-se empenhado em desenvolver
projetos ligados & atividade de turismo. Os
organizadores e agentes especializados
pelo fomento da atividade de turismo de
eventos ao veicularem os seus discursos
sdo responsaveis pela mediagdo dos
sentidos em torno do lugar e do evento.

E relevante a imagem da cidade nos
meios publicitarios. Os mediadores a
descrevem como mulher e menina. No
material publicitario veiculade na imprensa
jocal e de seus representantes, Campina
Grande aparece sob um feixe de imagens
sob forma de metaforas que se esforgam

ao maximo para qualifica-la. Desse modo, .

nos discursos oficiais, Campina aparece
como menina, paraibana acolhedora,
menina que brota com o cheiro de fulo, terra
onde se planta o amor. S&o imagens
associadas a figura da mulher e ao universo
feminino do qual faz parte o jogo da
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seducdo para conquistar o0 mundo
masculino, mantenedor da ordem estrutural
instituida. Essas imagens relacionadas &
sedug¢do, a mulher sensual, que capaz de
conquistar os coragbes, dar prazeres ao
COrpo e saciar 0s desejos mais intimos, sao
imagens recorrentes utilizadas na narrativa
publicitaria. Ela é mulher acofhedora e
menina. 1sso revela uma certa ambigilidade,
porque é menina/mulher, pura/atraente
{sensual), também é méae e tértil, pois dela
nascem seus filhos, terra onde se planta o
amor.

Esse jogo de significados entre macho
e fémea - marcas de género sexual - fazem
a epifania do discurso obtusc, a principal
mensagem: Campina é mulher/menina que
nasceu e vive reduplicada pelo signo do
macho. Assim, a narrativa publicitdria adota
técnicas mercadoldgicas modernas que
visam ao consumo de bens culturais, faz
conviver concomitantemente o imaginario
da cultura tradicional nordestina com as
praticas da cultura da modemidade.

O uso das metaforas pelos textos
publicitarios como muher acothedora e
menina, mulher que brota com o cheiro da
fufd, paraibana acothedora, terra onde se
planta amor, para designar Campina
Grande como pertencente ao género
feminino, é um recurso que serve ao
propdsito de vendé-la come produto. Nesse
caso, ao associa-la ao cédigo da mulher-
objeto, ainda rende tributos a sociedade de
consumo, pois, ao utilizar imagens e
associd-las a mulher, acopla-se ao objeto
sensagdes imagindrias que dao prazer
corporeo (erotismo, prazer sexual), ou seja,
a narrativa publicitaria, ao adotar tal
procedimento com o objetivo de seduzir,
atrair, conquistar o consumidor, o turista, 0
taz pelo seu lado irracional-instintivo, padrao
aceito socialmente pelas regras da cultura,
ja que se aceita como legitimo o
comportamento da mulher de usar seu
charme (beleza) na tarefa de seduzir e
conquistar os homens. Quando sao as
representagdes, as fantasias e as imagens

ligadas as promessas de prazer que
gravitam em torno das metéforas, que ao
mesmo tempe formam o imagindrio
masculino, s&o também as que os seduzem.
Além desse aspecto, que envolve a
sensualidade feminina, percebe-se outro
referente a mulher, cuja caracteristica
principali é a fertilidade: paraibana
acolhedora, terra onde se planta amor.

As narrativas publicitarias referem-se a
festa junina como uma sintese do Nordeste,
da sua cultura e da sua gente como estio
expressos em vdrias frases, nosso auténtico
Séo Jodo é uma festa com a cara do
Nordeste. A festa é a expressao dos sonhos,
da esperanca e da fé dos nordestinos, sem
0 que ndo poderd construir uma sociedade
justa e dindmica, as ciclicas estiagens
comprometem a cotheita {...) jamais a fé
caracteristica do nordestino. Entretanto, a
fé é vivida de forma ambigua, pois
elementos do sagrado e do profano
misturam-se, enquanto a fogueira simboliza
a devogao ao mesmo tempo em que € na
quentura das fogueiras e no rala bucho do
forrd que a fé se confunde com a festa. Em
todo o Nordeste os santos sdo come-
morados com muita reveréncia e festa. Eles
540 reverenciados nas igrejas e com muito
forré. A narrativa publicitaria, ao tecer os
significados, faz um jogo alquimico, unindo
os elementos da cultura aos da natureza. O
fogo purifica, mas da paixdo.

As imagens de Campina Grande e da
festa nas narrativas publicitérias sao uma
ficcdo, porque seus elementos sdo uma
simulagéo dos fatos reais, ou seja, uma
construcao da narrativa publicitaria, que é
ficcional, procura dar uma dimensédo mais
préxima do real. As jungdes e associagies
entre as imagens representam formas de
ver 0 mundo que passam pelo filtro do
imagindrio e nefe se repercute como um
novo feixe de imagens coladas a uma
cadeia de significagdes mais amplas,
instituidas sacialmente.

Esse feixe de imagens presentes nas
narrativas publicitarias que articulam
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metaforas, imagens do lugar, sua gente &
seus tragos culturais, sob forma de jogo de
significantes, articula alguns elementos que
sdo manifestos ao passo que outros
permanecem em estado de laténcia,
motivam a fantasia do turista. Normalmente
apresentam um conteldo persuasivo,
associado a um sentimento favoravel e
convincente sobre o lugar: as pessoas € 05
eventos, potencialmente, podem oferecer
tudo o que o visitante deseja e precisa em
termos de lazer, diversdo e descontragao.

Portanto, vende-se a idéia de sedugao.
Assim, os turistas podem desfrutar os
prazeres proporcionados pelos recursos
naturais e mundanos, gozar e usufruir o que
a festa tem de melhor para oferecer. E
possivel decodificar a cadeia sintagmatica
(significativa) implicita entre os principios
do prazer o erdtico motivado pela musica,
pela danca e pela comida, é essencial para
a elaboragao do imaginario dionisiaco &
orgiastico, conforme aponta Maffesoli
(1985), confirmado por algumas frases
publicitarias: ndo é a toa que a cidade € a
capital do forr6, o evento traz bandas de forrg,
muita animagdo e gente bonita, Campina
Grande tem cheiro de foguefra sabor de
mithe e ritmo de forrd.

Nesse jogo de imagens, & festa € o seu
lugar sdo elementos significativos no
processo da construgdo do imaginario do
consumidor, gue ndo apenas consome,
mas também é consumido pelas imagens
do consumo e das suas promessas.
(Golderberg, 1997). Para tomé-los objeto
de consumo, & necessario simular. Por isso,
ao promové-los, é nacessario associa-los
a outros elementos do imaginrio coletivo,
tao atrativo quanto o prazer que eles podem
proporcionar.

A teia significativa construida pelos
mediadores em tomo da cidade e do evento
calca-se em trés dimensbes que estdo
entrelagadas: a politica, 0 consumo e a
tradicAo. Assim, essa busca incessante
pelo efo perdido (identidade) e seus lagos
sao mediados, na sociedade de consume,
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pelo acesso aos objetos e ao prazer que
eles podem proporcionar e é enredada por
uma teia imagindria de sentidos
institucionalizados. Mesmo assim, ha
possibilidades para a criagdo e a recriagao,
abrindo possibilidades, espagos utopicos,
nostalgicos, que sempre havera uma forma
de rever, reencontrar, entrelagar sentidos,
deslizar, sonhar, reviver, matar as saudades.
Um encontro entre o tempo e 0 espago,
fortalecendo seus lagos imaginarios.

1.2 A Narrativa da Midia

Existe uma proximidade entre a narrativa
publicitaria e a narrativa midiatica, no
sentido que ambas utilizam da mesma
matéria-prima, os valores instituidos sobre
0 evento, na criagao de selis produtos finais
e a publicidade necessita da midia para
veicular a sua produgdo. Entretanto, ha
nitidas diferengas entre elas, peis enquanto
a primeira utiliza as técnicas de marketing
com o objetivo de maquiar os produtos, no
caso a festa junina, para ser consumida no
mercado. A segunda veicula o evento
relacionando os fatos ao acontecimento
como a analise que segue procura mostrar.

A midia impressa e eletronica é outra
narrativa mediadora de sentido. Ao realizar
a tarefa de mediadora simbolica de um
conjunto de significagdes instituidas, de
construir e reconstruir os fatos, interpretd-
los e dissemina-los, ndo o faz de forma
neutra. Assim, ao desempenhar a fungdo
de mediagdo simbdlica, ela reproduz uma
concepgdo de mundo, difundindo ideo-
logias, reforgando determinadas praticas
politicas e relagdes de sentido. Durante 0
periodo da festa, ela fez a cobertura do
evento. A midia mostrou imagens, destacou
fatos, comentou noticias sobre o Maior Sdo
Jodo do Mundo. Para analisar a sua narrativa
sobre a festa de Sdo Jodo, utilizei o material
divulgado, no més de junho pelos jomais
locais (reportagens, entrevistas, noticias)
relacionados com o evento.

¢ 2 0, 251-266, jul flez., 2002
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As manchetes e reportagens ngs jornais
locais comegaram a anunciar ¢ evento
alguns dias antes do seu inicio. O destaque
foi dado aos preparativos finais, a
montagem e a decoragdo do Farque do
Povo e as atragbes. A midia também
divulga com antecedéncia 0s nomes da
msica regional e da nacional, cantores{as)
e grupos musicais, com participagao
confirmada, e as principais inovagdes que
serdo realizadas no espago do pargue. Com
iss0, cria-se um climax, uma expectativa
euférica em relagdo ao evento para a
populagao local. Alids, o clima junino inicia
em maio quando as musicas de forrd
comegam a ser tocadas com mais
intensidade nas emissoras de radio da
cidade. Assim, em junho, quando os fogos
de artificios brilham no céu de Campina
Grande, abrindo a temporada, as pessoas
ja estdo em clima de festa.

A narrativa concentra-se nos prepa-
ratives e nos limites estabelecidos pelo
calendério oficial, abertura e término do
evento, destacando a preseng¢a de
personagens do cenario politico local e o
show pirotécnico. Aliado a essas atrages,
a narrativa veicula as significagdes da festa,
a manutengdo dos awténficos valores
culturais e da tradigdo - frinta dias de
auténtico forré — que € imediatamente
associado ao contelido de plataforma
politica traduzidos em geragdo de emprego
e renda para a cidade.

A midia é uma das instancias de
media¢do do simbdlico, cujas significacdes
dadas e veiculadas sobre a festa vinculam-
se a significagdes ja instituidas pela
sociedade e pelo imaginario social. Os
personagens politicos locais reconhecem
0 seu papel e o seu poder de instituir as
significagdes no campo social. Nesse
sentido, hd uma espécie de pacto entre a
midia e os atores politicos locais, 0 qual se
torna visivel & medida que, a midia, ao
interpretar a festa, veicula as significagdes
dominantes que coincidem com ©$
interesses dos grupos politicos locais. Estes,

por sua vez, tomam a midia como ¢ canal
para expressarem o contettdo politico de
suas agbes no exercicio do poder.

Nesse processo, a festa junina e seus
simbolos, no imaginaric social, operam
mediando simbolicamente concepcdes,
unindo, interligando seus lagos e integrando
percepgdes baseadas no discurso da
tradicao cultural e na identidade local
regional. A festa junina € por exceléncia o
simbolo da tradi¢do. Assim, o contetdo
enunciado e veiculado pela midia é parte
de uma rede simbdiica cujas significagdes
sdo assimiladas pelos sujeitos, passando a
constituir um conhecimento. Dessa forma,
tais significacdes passam a fazer pare e
interagir com as demais significagdes
contidas nc acervo do imagindrio social.

A construgdo desse imagindrio é feita
com agdes concretas e discursivas, pois,
conforme a narrativa do prefeito, ao afirmar
que nunca a Paraiba, em nenhum momenio
de sua historia, esteve fanto na midia de
maneira positiva, evidencia-se que a sua
acao como prefeito, investindo e divulgando
o evento para o Brasil, foi fundamental, ja
que a festa passou a fazer parte de um
projeto politico de governo que foi iniciado
e aperfeicoado pelo seu pai (Ronaldo
Cunha Lima) e incorporado e mantido pelo
filho (Céssio Cunha Lima) que esta dando
continuidade ao mesmo. Através do Maior
S&o Jodo do Mundo e da veiculacao de suas
imagens na midia, criaram, via imagens do
evento, outros referenciais para a cidade, o
Estado e a regido que repercutiram no
imaginario social local de forma positiva.

As imagens da festa junina restabe-
lecem, com novas cores, um novo
imaginario de Nordeste e da Paraiba,
diferente daquele historicamente conhe-
cido em cadeia nacional veiculado pela
midia, marcado por imagens doloridas,
dilaceradas, sangrentas, desgastadas e
corroidas, geralmente associadas as
desgracas da fome, da miséria, da seca
ampliada pelos conflitos sociais no campo
e pela corrupgdo politica das elites
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regionais. As imagens da festa amenizam
esse panorama tragico e triste de uma terra

latejante de pessoas sofridas e esmagadas .

historicamente pela opressao. dos
latifundiérios. As imagens da festa junina,
veiculadas pela midia, recuperam outra
dimensdo da Paraiba e do Nordeste: o lado
criativo, descontraido, alegre e festeiro dos
nordestinos e conseqlentemeante, essa
nova imagem destoa da anterior e melhora
a imagem da Paraiba no cendrio nacional.

Seguindo a anlise de alguns momentos
da festa destacados pela midia, foi possivel
observar que os acontecimentos da festa
junina tomam-se falos que sdo exaltados
nas reportagens e nas narrativas da midia.

No processo de construgao do imaginario

coletivo, a midia possui um papel de
mediadora simbdlica do evento, tomando
os seus elementos pegas fundamentais,
quer seja reproduzindo concepgdes (...)
provocam saudades {...) 0 regionalismo este
em afta {...) verdadeiros representantes da
musica nordestina, quer justificando as
inovagdes inseridas no ritual. A Catedral
ganhou réplica fantdstica (...} O Cassino
Eldorado virando réplica (...) Tudo para aar
uma inovada sem deixar de lado as
caracteristicas da festa junina. A midia
nacional, ao se render aos encantos da

festa junina campinense, mostra o quanto-

seu pape! é importante na divulgagao da
festa. A cidade passou a ser mais conhecida,
atraindo o turismo. Nesse processo, ao ser
vista pelos outros nacionalmente, a agdo
do grupo politico local passa a ter
reconhecimento pela comunidade local e
regional. A midia se rende aos encantos,
porque ha investimentos publicitarios por
parte da administragéo plblica local que
se interessa em promover o evento. Mesmo
que tenha sido também a custa de
influéncias e um certo ‘investimento’ da
prefeitura para viabilizar a vinda das equipes
de TVs e rddio para a cidade. Ao fazer essa
promogdo, acabam promovendo-se
também. Ao proietarem o evento, as
autoridades locais também se projetam
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politicamente. Ao promoverem a cidade e
as pessoas do local, por meio das imagens
do evento veiculadas pela midia, 0s
mediadores criam, no imagindrio social,
uma imagem politicamente favoravel
daqueles que exercem o poder.

Todavia, as narrativas politicas
veiculadas pela midia sobre a festa
procuram exalta-la como um evento
monumeéntal, de um grande espetaculo. A
festa junina é exaltada como o simbolo
maximo da tradigdo e da cultura nordestina.
Dessa maneira, a Catedral, o Cassino
Eldorado & a Fogueira Gigante — monu-
mentos da cidade - s&0 0s que mais se
destacam. Ao se privilegiar tais imagens e
elementos da festa, no imaginario coletivo,
objetiva-se preservar a culfura nordestina.
Além disso, a festa como evento cumpre
um papel social importante, que depende
exclusivamente da vontade politica, uma vez
que ela é geragdo de renda e oportunidades
de trabalho.

Todas as inovagbes acrescentadas na
edicdo da festa de 1999 foram veiculadas
em midia nacional. Estiveram presentes na
cobertura do evento as emissoras Globo,
SBT, Bandeirantes, TV Cultura e Globo
News. Elas trouxeram atragdes consi-
deradas nobres para explorara festa. Assim,
estiveram presentes o Video Show e foram
transmitidos flashes para o programa do
Domingdo do Faustdo da Globo, Rodoifo e
Et no Domingo Legal e Topa tudo por
dinheiro do SBT.

O fato de a midia (impressa e eletronica)
nacional, em programas considerados
lideres em audiéncia como Jomal Nacional
e Fantéstico da Rede Globo, € internacional
estarem presente no evento, realizando a
cobertura da festa, representa um modo de
promover a cidade e também uma forma
de as autoridades politicas obterem o
prestigio social diante da comunidade local
e nacional. A importincia e o destaque da
festa dados pela midia s&o explicados pela
sua propria narrativa a servico dos
interesses do poder local. Isto é, conforme
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o~
b—
£
I
g
K
i
7]
=3
\
v
<
i
Q
Ll
o
(o]
=1
=
E
W
i
i
o
1%]
Q
=z
=3
-
=
<
v

Festa Junina:
Hibrtdismo Cultural

Valdir Morigi



0]
0
R
sl
o~
o)

Festa Junina:
Hibridismo Cuitural

Waldir Morigi

CADERNOS DE ESTUDOS SOCIALS - Recife, val. 18, n®

a narrativa, a repercussdo do evento deve-
se ao resultado do profissionalismo da
equipe organizadora e, portanto, da
administragéo da cidade. O significado de
estar na midia, no imagindrio social, & mais
profundo, além de conferir prestigio social
a0 grupo que esta gerindo e administrando
a esfera publica, pois mostra o conjunto de
agoes destes como vencedoras, as

propostas que tiveram éxifo e sucesso, ao .

mesmo tempo ressalta uma imagem que
se associa a um eshfo de governar, a uma
forma de administrar. Essas imagens do

evento, que sao vinculadas as agdes dos .

grupos, das pessoas, dos personagens, dos
atores politicos locais que as midias
veiculam, reforcam a posicdo hegeménica
dos grupos que exercem o poder local. O
simples fato de o evento aparecer na midia
impressa e eletrbnica empresta uma
significagdo social mais ampla, cristalizada,
ja consagrada pelo senso comum, uma
espécie de adagio que se depositou no
imaginario social, do tipc -fd na Gilobo.
Precisa dizer mais?

As significagdes de cunho politico em
relagao ao evento que sao veiculadas pela
midia tornam-se evidentes. Todos os
periédicos locais pesquisados mostraram
nitidamente esse contelido. O evento &
parte de um projeto politico, cujas ages
concorrem para a manutengao do grupo
que estd no poder. A mediagdo de sentido
ocorre através do conjunto de imagens
veiculadas e elas funcionam como
operadores simbdlicos que refor¢cam a
légica da dominagéo de classe.

A midia destaca as agbes da Prefeitura
e dos responsaveis pela organizagao da
festa. Além dela, os boletins de servigos e

05 jornais de pequena circulacdo,

distribuidos gratuitamente a populagao
durante o evento, trazem relatos e
informagbes de carater geral sobre a festa
e as suas atracdes, tecendo comentdrios e
reproduzindo entrevistas com politicos
presentes e engajados na festa.

A visdo destacada pela midia esta

associada a concepgao da festa de Sao
Jodo como uma manifestagdo tradicional
do povo nordestino. Q tradicional é definido
por meio de elementos que lembram o
passado, a lavoura, 0 rogado, a colheita, a
comemoragdo da boa colheita, as fogueiras
e as novenas reaiizadas para agradecer aos
santos. Portanto, ela toma elementos que
pertencem ao imaginario iradicional da
festa, juntando com o imaginario moderno
da festa, e procura casar esses dois
imaginérios em um s4. As inovagdes, as
réplicas da Catedral, do Cassino Eldorado,
a fogueira artificial, o Arraial e o Trem
Forroviario pertencem ao imaginario social
da festa e, por isso, internalizam-se valores
€ consagram-se concepgoes.

Assim, a fungdo principal do Maior Séo
Jodo do Mundo consiste no resgate das
tradicbes contidas nos rituais da danga do
forrd, no ritmo da musica nordestina, na
poesia popular e no seu folciore regional.

. Esses elementos ritualizados, colocados

em movimento pelos grupos folcidricos e
pelas quadrilhas através do canto, da danca
e das representacdes coreografias,
possibilitam relembrar o passado e a
tradigdo €, dessa forma, preservara cultura
regional.

Assim, as praticas e 0s costumes
tradicionais como acender fogueiras,
realizar casamento matuto, fazer novenas e
dangar forré6 misturam-se as praticas
modernas, fogueira é virtual, passeio
forroviario, cidade cenografica, coreografias
das guadrilhas, instrumentos musicais
modemos entre outras. E um conjunto de
imagens da festa que se condensam,
altemam-se, formando um jogo de senfido.
Hoje, no Maior Sdo Jodo do Mundo, é
possivel encontrar um pouco de tudo. Como

" no carnaval, construiu-se uma série de

imagens de diferentes contextos, que ao
serem ritualizadas e postas em movimento,
produzem varios efeitos visuais e
imagindrios, criando um jogo de
significados.

Ao narrar 0 evento, a midia constréi uma
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visao de mundo que faz parte do jogo
politico e de interesses dos grupos locais.
Ela reforga o discurso dos dirigentes que
exercem a hegemonia do poder local. Em
torno dos interesses das facgdes e dos
grupos, referendando concepgdes
instituidas do imagindrio da festa e
utilizando o sincretismo cultural a midia
consegue sintetizar, dando um methor
acabamento, as idéias e os valores que
gravitam em torno dela e, disseminando-
as, legitima posigdes ja definidas na arena
politica, seja pelo controle social do
imagindrio da festa seja pelo controle do
imaginario dos nordestinos e de sua propria
imagem.

Ao agirem politicamente os mediadores
da midia transformam ideologicamente
suas construgdes imaginarias em saber
local sobre si e sobre a cultura local e
regional. Assim, para aqueles que
questionam a festa e o resgate das suas
raizes e da tradigdo, sempre é possivel
recuperar a nordestinidade e os valores
auténticos da cultura nordestina e do ritual,
mesmo que seja via simulagao. .

A midia veicula o dia de S&o Jodo para
os nordestinos como sendo revestido de um
significado muito especial. Como espago
imaginario, a festa divide-se em dois
momentos: 0 sagrado e o profano.
Enquanto o primeire é reservado para as
oragbes, 0 outro é reservado para
comemoragdo, muita comemoragdo. Para
0s campinenses, a festa junina é mais que
celebragao, ja que se transformou em uma
mola propulsora da economia. Também
veicula o local da festa, o Parque do Povo,
o Quartel General do Forrd, como ela
denomina, como um espaco aberto,
miltiplo, plural, onde pessoas de diferentes
classes sociais, idades, geragoes,
profissbes e interesses encontram-se. O
espaco da festa seria communitas, onde
todos estariam em um congragamento, em
um momento de celebragdo. Nesse sentido,
a decoragao, a iluminagao ¢ o brilho das
suas luzes refletem o clima da festa.
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Por outro lado, durante os festejos, a
midia elege para suas reportagens
tematicas que exploram o imaginario
popular tradicional da festa. Por exemplo,
as crengas populares nos santos, como a
crenga em Santo Antdnio, o casamenteiro,
e as adivinhagGes e simpatias realizadas
durante as datas comemorativas dos santos.
Assim, ela divulga truques, simpatias,
receitas, adivinhagdes e ora¢des dos
santos aos seus leitores. Em algumas
reportagens, sdc publicados depoimentos
de pessoas da comunidade que realizaram
simpatias, principalmente mulheres jovens,
interessadas em arranjar namorado ou
marido. Uma reportagem intitulada
“Aprenda como conseguir sucesso na vida
sentimental” dé receitas dos ingredientes e
dos procedimentos que as pessoas devem
adotar para que seus desejos sejam
realizados. O tema do casamento ¢ muito
explorado. )

Tanto a midia escrita quanto a eletronica
ressignificam a festa através de um
processo de reciclagem das suas imagens
associadas ao passado, ancoradas nos
simbolos do ritual e da sua tradi¢ao,
renovando e incorporando ao estoque das
imagens da festa no presente. No fazer e
refazer dessas imagens a festa também
refaz-se e, nesse processo de permanente
construgdo e reconstrugao das imagens do
evento, forma-se o imaginario da festa. A
diferenga entre a midia impressa e a
eletrdnica é que, enquanto a primeira
petrifica a imagem, pontilhada de sinais
gréficos, pois ela congela a imagem no
suporte de papel (a foto}, o sentido em
palavras, frases e textos, a segunda, a0
contrario, através do som e do movimento
das imagens, torna o virtual, o simulacro
em realidade. Ou seja, transforma a festa
em imagens virtuais em tempo real, fazendo
o imagindrio explodir em flashes.

A midia, propositadamente, nao
distingue a festa junina, cujas raizes estao
no passado, do evento o Maior Sdo Jodo do

Mundo no presente, ligado & indistria do
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lazer e da cultura da qual faz parte. Na sua
percepgao, o evento é a continuagdo do
passado, o retrato atual da manifestagdo
tradicional da cultura nordestina. Por isso, a
sua preservacdo ¢ uma forma de resgate
gas raizes e origens dessa cultura ao
mesmo tempo em que esta revela os tragos
da nordestinidade no presente. Entretanto,
essas construgdes imagético-discursivas
que consideram a festa junina como
representacéo da cultura e da identidade
do Nordeste e dos nordestinos baseiam-se
no imagindrio tradicional da festa, cujos
elementos miticos, religiosos, folcléricos da
cultura regional, ao serem inventados e
reinventados, sustentam e dao conti-
nuidade ao imaginario da festa e & sua
significagdo no presente.

1.3 A Narrativa Iconogréfica

A nanativa iconica refere-se as diversas
imagens contidas e diluidas no cendrio da
festa, o Parque do Povo. Na narrativa
iconica, cada série de imagens remete para
determinados sentidos. O cenario da festa,
0 espacgo simulado, confunde-se com o
espago imaginario de sentido. Nessa
narrativa quem realiza a mediagdo sdo as
proprias imagens que fundem e confundem
os sentidos. Imagens e imaginario social
cruzam-se e interpenetram-se como em
uma eterna danca. O registro fotografico
auxiliou na descrigdo dos tipos de simbolos
e imagens realcadas do espaco da festa e
na analise dos universos simbdlicos a que
elas remetem.

O cendrio da festa é composto por
diversos icones, simbolos que no seu
conjunto formam um campo imagético para
0 qual convergem e proliferam s sentidos.
A narrativa iconica, através das imagens,
realiza o processo de mediagdo das
significagdes no imaginario social. O
Parque do Povo é um pedago que
consegue reunir varios subpedagos
contidos no mesmo espago, fragmentos

dispersos de sentido que confluem e
ganham sentido no conjunto, na tessitura
da rede significativa do imaginério social.
Para fins analiticos, as imagens do cenario
da festa foram classificadas em duas
categorias principais: imagens temporais e
atemporais.

As imagens temporais referem-se a
icones, formas e signos que aparecem no
espago da festa em termos de pintura,
escultura, monumento, desenho técnico,
formas luminosas e proprias luzes que
iluminam o espaco da festa, entre cutros
objetos de diferentes formatos, suportes e
cores que podem ser associados ou tém
relagdo com as formas temporais
imaginarias: passado, presente e futuro.
Efas pertencem a uma cronologia histérica,
s30 prescritas e datadas.

No cenario da festa sao as imagens que
remetem ao passado historico, ao Arraial,
0 Sttio Jodo e todos os seus aderegos, a
Catedral, 0 Cassino Eldorado, o chapéu de
Lampido, a indumentdria das quadrithas, as
sanfonas, as espigas de milho, os
candeeiros e o casamento matuto entre
outras. Essas imagens remontam ao
passado e ligam-se a tradicdo regional e a
histéria. Elas fazem emergir na consciéncia
dos participantes as reminiscéncias do
passado, a0 mesmo tempo em que
constroem novas lembrangas e imaginarios
sobre a meméria do presente, ocupando e
entrelagando ouiros espagos imaginarios,
as recordagdes da infincia, da vida no sitio,
da roga, da saudade dos familiares e dos
amigos.

As imagens atemporais da festa também
se referem a um tempo imagindrio, porém
evocam suas relagdes com os mitos. A
qualquer tempo, elas aparecem e
representam um tempo imagindrio milenar,
fundado em mitologias. Na festa junina,
essas imagens sdo representadas pela
fogueira, pelos baiGes, pelas bandeiloras,
pelo espaco sideral, pelo céu, pelos astros,
pelas constelagdes, pela noite e pelas
derivagdes de sentido que surgem a partir
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da combinag#o da série de imagens do rito,
desembocando em crendices e adi-
vinhagdes realizadas no periodo junino e
em suas ritualizagGes. A tradicio da festa
incorporou rituais que perderam o seu
referencial histérico e passaram a fazer
parte de um tempo mitico.

A simulagdo permite que imagens de elementos
atemporais misturem-se as imagens de
elementos da tradigdo e da cultura regional,
uma vez que se imiscuem com diferentes
temporalidades. Paradoxalmente, as imagens
e 0s icones miticos, presentes no espago da
festa e no seu imaginario, operam como um
amalgama que junta e rejunta os elementos da
cultura regional e da tradico. Desse modo, 0s
elementos miticos, de dominio atemporal e a-
histérico, tal como as constelagdes, os astros, 0
espago sideral, a fogueira, entre outros
elementos ligados ao ritual e as crengas no
sagrado, entre outras imagens, forma no
imaginario social um bloco homogéneo que
pretende dar continuidade a tradigao,
reforcando no imagindrio social local a sua
importincia como elemento da identidade
regional. '

No imaginario sccial da festa, tempo
mitico e histérico entrecruzam-se. As
imagens do cendrio da festa simulam, em
tempo real, 0 passado, procurando revigorar
a tradigao. Porém, a festa ndo se sustenta
apenas com imagens fixas contidas na
simulagdo do seu cendrio porque elas
precisam de movimento. As atragGes da
festa junina sd0 imagens atuais em
movimento e imagens simuladas do
passado e da tradicdo. Na festa, a tradicdo
movimenta-se através da simulag@o dos
elementos, de sua ordem e da se-
quencializagao do ritual. Simula-se no
presente o passado com o projeto de futuro.
Assim, no imagindrio social, a festa junina
e a sua tradigdo reatualizam-se todas as
vezes em que as pessoas consomem as
comidas tipicas da festa, acendem a
fogueira, dangam o-forré, participam das
quadrilhas, soltam baldes, rojoes e fogos
de artificios entre outras atividades que 0
evento proporciona aos participantes.
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Esses simbolos e figuras que formam
um conjunto de imagens que compoe o
cendrio da festa, s80 responsaveis pela
mediacdo de sentido e pela formagéo do
imaginario social da festa. Essas imagens
atemporais e miticas ndo aparecem
isoladas, mas agrupadas e entrelagadas
umas as outras. Elas se associam e
apresentam relagdes intimas com outras
categorias de imagens, tanto com aquelas
derivadas dos elementos da natureza,
como quer Bachelard, quanto com aquelas
que se relacionam e se misturam com
outras imagens construidas pelo acervo
social da histéria e da meméria individual e
coletiva.

O Parque do Povo é uma montagem,
um espago de simulagdo que inclui
elementos de ordem real e ficcional.
Verdade e mentira confundem-se e
articulam-se. Nesse locus formam-se e
transitam significagdes imaginarias ligadas
3 tradico da festa, a elementos da cultura
local, regional, rural, ao sagrado e as
significagbes ligadas a essas esferas que
se misturam e disputam espagos com
outros elementos contempordneos, aos
novos sentidos colocados pela
modemidade em relagdo ao nacional € ao
internacional, ao urbano e ao profano, as
suas significagoes.

Assim, o Parque do Povo a0 mesmo
tempo em que & um espago de simulagéo,
0 focus do consumo, também é um espago
da reconstru¢ao imagindria do passado, da
mefiéria e da tradigao. Através da
simulagéo dos elementos tradicionais da
festa, como a Casa do matuto/Sitio Sdo Jodo,
o Arraial, as quadrithas, e da cultura
nordestina e sua historia, como o Cassino
Eldorado, a Catedral, a mdumentana 0S
elementos tipicos da cultura reglonai como
a masica e da danca, reforcam-se os’lagos
imaginarios de sentido de identidade entre
a materialidade e o simbdlico.

Da mesma forma acontece com a festa
junina, pois dela tentam juntar, aglutinar ao
seu redor um conjunto de particulas que se

b, 251-264, juldder., 2002
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desprenderam através do tempo, mas que
permaneceram em muitos imagindrios. Ao
ser reinventado em forma de evento, o Maior
Sado Jodo do Mundo condensa os ele-
mentos dispersos que aparecem nas
narrativas dos participantes, dos
organizadores, da midia e da publicidade
como marcas da tradicdo e da identidade
regional.

Em forma de simulacro, de alguma
maneira, elas sao recordagdes do tempo
passado. Na memoria, essas imagens sao
os vestigios do tempo, da tradigdo e da
saudade. Assim, 0 Pargue do Povo e seus
espacos constituem-se em um espago das
lembrangas e da saudade. No presente, a
festa junina, com sua teia de relagdes
significativas, € um espago construtor do
imaginario coletivo, da nostalgia e das

recordagdes no futuro.

Em tal contexto, asimagens e suas significacdes
passaram a constituir a prépria realidade.
Nesse universo, construido pela mediacao das
imagens, fica dificil distinguir o que é reale o
que ndo é. Realidade e ficgdo, tradicional e
moderno, passado e presente, sagrado e
profano, historia e estorias. Essas dimensdes
de sentido aglutinam-se e confundem-se no
espago significativo da festa. Nessa
convergéncia de Imagens e sentidos em
movimento, o imagindric sobre a identidade
regional passa a se constituir a partir da
narrativa iconoclasta. Uma reuniao de
fragmentos hibridos da cultura solidificam-se no
imaginario social, cuja teia significativa é cada
vez mais mediada pelas produgGes e agbes da
indUstria cuttural.

O Maior Sdo Jodo do Mundo, enquanto
um conjunto imagético, é sintese das
mediagdes, tanto para os que vém de fora
quanto para aqueles que estdo
empenhados em sua organizagao,
reinventando a cultura e a tradigao.
Entretanto, no imagindrio social, a festa
junina aparece como um bloco homogéneo
e indistinto, pois assim adquire o estatuto
de um ritual que representa os valores
auténticos da tradigfo cultural e da
identidade regional.

Conclusdes

O tecido cultural hibrido, na festa junina,
forma-se através da jungdo de coisas
diversas, de elementos heterogéneos
pertencentes a universos imagindrios
diferenciados o que faz ela ser um produto
cuttural resultante de coisas misturadas. As
narrativas publicitarias, da midia, dos
organizadores, represeniantes dos 6rgdos
publicos oficiais, que instituem o evento
Maior Sdo Jodo do Mundo tomam
elementos (simbolos da festa, imagens...)
e sentidos deles derivados, imagi-
nariamente pertencentes ao universo
cultura tradicional, reorganizam seus
sentidos e vinculos identitarios, segundo a
l6gica urbano-industrial ¢ a dinamica
indUstria cultural, transformando a festa em
um grande espetaculo para as massas. Ao
mediarem 0$ sentidos instituidos efes
ressignificam o ritual, formando a rede de
significados que enreda a festa junina no
presente, Enquanto que os participantes, ao
reelaborarem imaginariamente, as novas
regras e a dindmica que movem festa atual
baseiam-se nas suas recordagdes e
lembrangas, registradas na meméria. Nela,
os tracos afetivos com a ordem do ritual,
com 05 elementos tradicionais da festa e
seus significados encontram-se mais ou
menos intacfos, uma vez que estes se
apdiam em uma configuragdo social e
principios orientadores que tem como
referéncia os valores instituidos pela
tradi¢do {cultura popular) do festejo no
passado.

A festa junina como conjunto unitario
de imagens e significagdes, s6 pode
compreendida se for levada em
consideracao, 0s embates entre forgas
opostas e heterogéneas que a fizeram o
evento emergir, 08 interesses em jogo nessa
luta, a constante reinvencao do ritual, a
fruicdo de sentidos e dos descompassos
entre as diversas narrativas que mediam a
trama da rede significativa. Desta mansira,
0 Maior Séo Jodo do Mundo, por meio das
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suas imagens e narrativas, por meio da sua
pedagogia complementar e juntora dos
cacos espalhados e dispersos no espaco €
no tempo, se coloca como sintese das
mediagdes no processo de construgao e
solidificagdo da nogac de identidade
regional e da cuftura nordestina.

A festa junina é fruto do hibridismo e dos
descompassos entre projetos hetero-
géneos. Nesse processo, elementos
continuos e descontinuos, diversificagdes
de sentido que se encontram e que se
entrelagam, compdem assim a cadeia
significativa da festa. Nessa dinamica, de
trocas intermitentes entre as significagbes
que flutuam, permeando ¢ instituido e o
instituinte, os sentidos ndo se homo-
geneizam nem a tradicdo fica fadada a
morte, mas é nos hibridismos, no fluxo das
interagdes constantemente reinventadas,
que o ritual é revivido e recriado.

Por isso, ndo se pode falar em uma
imagem ou configuragao unitaria da festa
junina; ao contrario, é com base na
heterogeneidade das imagens que
proliferam os sentidos e que se assenta a
imagem unitdria da festa. O projeto
modemo da festa, representado pelo Maior
Séo Jodo do Mundo, de resgate da tradi¢ao,
do passado, das raizes identitarias e dos
valores da culftura nordestina, transforma-
se e é reelaborado, recriado, reinventado e
inventado com base no hibridismo e na
derivagao de sentidos que o jogo interativo
proporciona.

Dessa forma, ndo é suficiente constatar,
descrever e analisar a festa junina como
um produto da inddstria cultural.
Obviamente, ela vem informada pelos
esquemas da industria cultural, porém sua
significagdo ndo se esgota nesse codigo.
O Maior So Jodo do Mundo é um evento
que faz parte da cultura urbana in-
dustrializada do consumo, é uma
mercadoria, porém a festa ultrapassa esse
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estatuto, ja que no plano das significacdes,
das percepgdes dos seus agentes, ela se
apresenta de maneira diversificada.

Tais fatos, levam a refletir sobre o
significado da express&o popular no Brasil
contemporaneo, inclusive no Nordeste,
onde a persisténcia da cultura tradicional é
maior do que em outros centros
industrializados, onde o ritmo das mudancas
¢ muito intenso. Nesse processo de
transformagdes, a expressdo cultura
popular é absorvida no bojo dos
mecanismos que nao sdo mais os originais.
Na festa junina, expressdo da cultura
popular e da cultura tradicional nordestina,
gestada em uma experiéncia social definida
historicamente, essas relagdes levam a
uma nova configuragdo do festejo. A
expressdo cultura popular ndo pode ser
pensada apenas a partir do estatuto da

: industria cultural, mas é preciso analisa-la

levando-se em consideragdo também o

- plano das construgdes dos significados dos

seus agentes, das interagdes de sentindo e
das reinvenges que surgem a partir desse
processo.

Isto leva a outras implicagdes de carater
analitico, envolve perceber as mani-
festagbes culturais e sua dindmica

diferentemente da perspectiva que

estabelece demarcagdes rigidas e
fronteiras intransponiveis entre o popular e
o erudito, o tradicional e o moderno, o
sagrado e o profano, o rural e o urbano, o
passado e O presefite, o instituido e o
instituinte, o permitido e o proibido, a
realidade € a ficgao, entre outras esferas
polarizadas. E necessario compreender tais

-dimensdes em seus cruzamentos,

entrecruzamentos que se misturam as
temporalidades diversas entre polos
divergentes, os quais se mesclam e se
separam dialeticamente nas construgbes
de significado, produzinde um tecido
cultural hibrido. -
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